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,ZU TODE GEFURCHTET
IST AUCH GESTORBEN!

SEIT 1. MAI HEISST DER NEUE MARKETINGCHEF DES ORF THOMAS
PRANTNER. WELCHE ZIELE ER HAT UND WIE ER DIE ZUSAMMENARBEIT
MIT DER OSTERREICHISCHEN MUSIKBRANCHE SIEHT, VERRAT ER IM

SOUND & MEDIA-INTERVIEW.

Welche Strategien haben Sie sich fiir das ORF-
Marketing zurecht gelegt?

PRANTNER: Es sind nicht gerade leichte Zei-
ten fiir den ORF und sie werden auch nicht
einfacher. Wir befinden uns in Vollkonkurrenz
zu 35 deutschsprachigen Sendern, wer
immer von einer Monopol-Stellung des ORF
spricht, scheint die Zeichen der Zeit nicht zu
erkennen. Diese Vollkonkurrenz via Kabel und
Satellit in Kombination mit kommenden dster-
reichischen TV-Anbietern stellt fiir das Marke-
ting des ORF im wesentlichen zwei zentrale
Aufgaben dar:

Erstens die Starkung der Dachmarke ,ORF",
die - und das belegen diverse Untersuchun-
gen-eine der starksten Marken Osterreichs
ist und zweitens ein konzentriertes und offen-
sives Programm-Marketing. Der ORF wird im
kommenden Herbst und im Jahr 2003 eine
Programmoffensive starten - mit neuen Pro-
grammen und Formaten. Das ORF-Marketing
ist gefordert, diese Programmreformen best-
moglich zu unterstiitzen. Und zwar in enger
Kooperation mit anderen ORF-Abteilungen
wie Offentlichkeitsarbeit, Art Direktion, De-

Thomas Prantner

Unsere Hauptaufgabe ist es, einen Beitrag zu
hohen Reichweiten und Marktanteilen und
damit zum Programmerfolg des ORF zu leis-
ten. Die Publikumsakzeptanz steht an obers-
ter Stelle. Wenn das Publikum die ORF-Pro-
gramme nicht konsumiert, haben wir
unseren Auftrag verfehlt. Eine Fuss-
ballmannschaft, die im leeren Stadi-
on spielt, hat auch ihre Aufgabe ver-
fehlt.

COUNT-
DOWN FUR
POPKOMM
2002

Es ist wieder soweit, die internationale
Musikmesse Popkemm findet heuer
vom 15.-17.August in Kdln statt. Oster-
reich wird wie in den letzten Jahren
einen Gemeinschaftsstand haben, der
von Messefachmann Mario Rossori
organisiert wird und der wird sich auch
heuer, trotz geringerem Budget, sicher-
lich etwas Besonderes einfallen lassen,
um die internationalen Messebesucher
wnach Osterreich® zu locken. Als beson-
deres Zucker| wird es fiir Messe-new-
comer (erstmalige Beteiligung auf der
Popkomm) einen Sondertarif geben. Fiir
,Oldies® gilt der verbilligte Anmeldetarif
(Euro 500,-) nur mehr bis zum 1.7.02 | ¢
Fiir weitere Auskiinfte steht das Organi-
sationsteam gerne zur Verfigung:
01.8762400 oder office@poppate.com

Vienna Scientists
z.H.: Herr Jirgen Drimal
Windmihlgasse 32/3

; ) ) 1060 Wien
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Artist: 

The Menheads
Title: 

Nighttripping All Night Long
Label: 

Vienna Scientists Recordings
Format:
CD 
Cat.No.: 
VIE 014 CD
Released:
2002-07-09
Genre: 
Leftfield, Downbeat, Latin Beats
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